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«emocionais", sob domínio do

hemisfério direito do cérebro.
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PROPOSTA DE VALOR

Capital de

Giro Clean

em condições

taylor made

muito

favoráveis

PROPOSTA DE VALOR

Rendimentos
muito

superiores
ao mercado
(até 400% CDI)

PROPOSTA DE VALOR

Capilaridade,
Conveniência
e atendimento
in company do

franqueado

Potencial de
upside da

renda variável
com a certeza
da renda fixa

PROPOSTA DE VALOR

Know-How
Operacional

PROPOSTA DE VALOR

É o que um franqueado compra na franquia

e experiência de saber fazer e a maneira

de duplicar a fórmula de sucesso

Modelo de
Negócio Pré
Formatado

PROPOSTA DE VALOR

Todos os processos críticos operacionais,

financeiros e mercadológicos do negócio já

estão testados e formatados simplificando

a vida do empreendedor

Franquia de
baixo custo e
Comissões
acima da

média

PROPOSTA DE VALOR

PROPOSTA DE VALOR

Mais completa
plataforma de
crowdfunding

de Investimentos
do Brasil

(opera 4 segmentos)

SEGMENTOS DE CLIENTES

Potenciais
Franqueados

SEGMENTOS DE CLIENTES

(Fonte: franqueados
e fundos family office)

SEGMENTOS DE CLIENTES

Investidores
Qualificados

(Fonte: Marketing Digital
e impresso & MMN)

SEGMENTOS DE CLIENTES

Investidores
Não

Qualificados

Sociedades
Emissoras

EPPs

Faturamento anual
inferior a R$ 10 MM

n Segmento 1

Empreendimentos Imobiliários
Plataforma RST

n Segmento 2

Startups
Plataforma STP

n Segmento 3

Pequenas e médias empresas
Plataforma PME

n Segmento 4

Franquias e franqueados
Plataforma FRQ

n Segmento 5 (em breve)

Agronegócios
Plataforma AGR

n Segmento 6 (em breve)

Direitos creditórios
Plataforma DCR

Plataforma
Eletrônica de
Investimentos

e websites
institucionais

CANAIS DE DISTRIBUIÇÃO

Rede de
Unidades

Franqueadas

(Escritórios full)

CANAIS DE DISTRIBUIÇÃO

CANAIS DE DISTRIBUIÇÃO

Flagship Stores
da Marca em
Lojas de Rua

Rede de
Agentes

Franqueados

(Home-Office)

CANAIS DE DISTRIBUIÇÃO

Totens do
Digital

Concierge
em Shopping

Centers

CANAIS DE DISTRIBUIÇÃO

Franchising
com Sistema
Formatado

RECURSOS-CHAVE

Um sistema de franqueamento de terceira

geração com todo o suporte que o parceiro

franqueado precisa é um dos maiores

ativos deste negócio

Network
Effect

RECURSOS-CHAVEProfissionais:Funcionáriosou Parceiros

RECURSOS-CHAVE

O sucesso neste ramo de negócios

está intrínsicamente ligado à qualidade

dos profissionais que compõem a equipe

de trabalho de cada unidade.

Plataforma

Eletrônica de

Investimentos

Coletivos

(Homologada CISA)

RECURSOS-CHAVE

Gestão de
Franquias

ATIVIDADES-CHAVE

Recrutamento e Seleção de franqueados,

divulgação, contratação, escolha de pontos,

vistoria das unidades, formatação dos

manuais, cobrança dos royalties

ATIVIDADES-CHAVE

Gestão dos
Canais de
Marketing

ATIVIDADES-CHAVE

Captação de
Investidores

ATIVIDADES-CHAVE

Captação e
Listagem de
Sociedades
Emissoras

Royalties
Fixos

FLUXO DE RECEITA

Recebimento de royalties calculado sobre

faturamento bruto da rede franqueada

Verba de
Publicidade
Cooperada

FLUXO DE RECEITA

Valor fixo mensal ou variável

calculado sobre faturamento

bruto da rede franqueada

Venda de

Franquias

(Franchise Fee)

FLUXO DE RECEITA

(franchising fee) das unidades franqueadas,

venda de macro-regiões (master franchise)

e recebimento de royalties do seu

faturamento

Venda de
Serviços e
Consultoria
(Kit Starter &
Investor kit)

FLUXO DE RECEITA

Taxas de
Listagem

(Listagem das ofertas e
Sociedades Emissoras)

FLUXO DE RECEITA

FLUXO DE RECEITA

Comissão de
Colocação

(Buy-side)

8% s/cap

Garantia
Firme de
Compra

(em desenvolvimento)

FLUXO DE RECEITAS

2% s/cap

RELACIONAMENTO COM CLIENTES

Seguro Anti
Default

(em desenvolvimento)

2% s/invest

Custos de
Promoção

da Franquia

ESTRUTURA DE CUSTOS

Promoção da venda de franquias em

revistas, jornais, feiras e eventos

Repasse

para a Rede

Franqueada

ESTRUTURA DE CUSTOS

(sell side)

Marketing, RP,
Promoções e
Propaganda

(online e offline)

ESTRUTURA DE CUSTOS

Cash-Back
Repasse do
Programa de
Indicações
1,5% s/cap

ESTRUTURA DE CUSTOS

Custos Fixos
e Variáveis

Comerciais e
Administrativos

ESTRUTURA DE CUSTOS

Custos com
Tecnologia e

Recursos
Humanos

ESTRUTURA DE CUSTOS

PARCERIAS-CHAVE

Empresas
de Marketing
e Propaganda

& Digital
Influencers

Empresa
de Meio de
Pagamento

PARCERIAS-CHAVE

PARCERIAS-CHAVE

PARCERIAS-CHAVE

Associação
Brasileira de
Franchising

GM
E

D
IA

RECURSOS-CHAVE

Autorização
da CVM

Ato Declaratório
16.497 de 24/07/2018

Portal e Feira
Franchising

Show da ABF

RELACIONAMENTO COM CLIENTES

Manutenção de um stand de vendas de

franquias na maior feira anual do setor e

propaganda no portal das franquias

RELACIONAMENTO COM CLIENTES

Eventos
Periódicos

de RI e
Road-Shows
(hoteis e feiras)

RELACIONAMENTO COM CLIENTES

Relações
Públicas

Marketing

com Plano de
Indicações

Boca a Boca

(cash-back até 1,5%)

RELACIONAMENTO COM CLIENTES

Publicidade
Digital / Online
(Inbound Marketing)

RELACIONAMENTO COM CLIENTES

Publicidade ON LINE paga em portais

com links para nossas  ferramentas de

marketing digital

Publicidade
Mídia Offline
(Bobinas fiscais
patrocinadas e
publicações)

RELACIONAMENTO COM CLIENTES

E-Mail
Marketing

RELACIONAMENTO COM CLIENTES

Compraremos vários de e-mail

marketing e iremos enviar convites e

promoções sistemáticos para o acesso

do público alvo ao portal, divulgando

nossas novidades e oferecendo nossos

produtos e serviços

mailings

SEO &
Redes Sociais

RELACIONAMENTO COM CLIENTES

A franquia terá canais de comunicação

com diversas redes sociais por onde

irá interagir com seu público visitante:

Facebook, Twitter, LinkedIn, Youtube,

Google+, etc

Campanhas de
Vídeos e Posts

de Digital
Influencers

RELACIONAMENTO COM CLIENTES


